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Kurgusal Vitrin Tasariminda Mekin ve Moda Algis*

Perception of Space and Fashion in Fictional Window Display Design

OZET

Moda pazarlamasinda kurgusal yaklagimlar, marka kimligini giiclendirmek ve tiiketici etkilesimini artirmak icin giiclii bir ifade
arac1 olmaktadir. Kurgusal tasarim hayali olayin ¢esitli gostergeler yardimiyla canlandirilmasidir. Giiniimiizde kurgusal vitrinler ve
geleneksel perakende sunumu asilarak gesitli hikayeler anlatilabilmektedir. Bdylece marka ile tiiketici arasinda duygusal bir bag
kuran etkilesimli mekansal tasvirler yaratabilmektedir. Profesyonelce tasarlanan vitrin mekanlari kiyafetleri sergilemenin yani sira
marka imajin1 canlandiran bir etkiye sahiptir. Bu ¢alisma kurgusal vitrin tasarimindaki mekan ve moda algisinin nasil tasvir
edildigini analiz etmektedir. Nitel temeldeki bu arastirmada Ornek incelemesi yontemiyle bulgulara ulasilmaktadir. Giyim
sektoriinde taninirlik, teknolojik uygulamalar, imaj anlatimi ve kurgusal tasarim etkilesimine uygunluk agisindan Dior markasinin
2024 erkek yaz koleksiyonunun vitrin tasarimi incelenmektedir. Bu paralellikte vitirin tasariminda kurgusal gostergelerin marka
imaji ve iriinler dogrultusunda nasil planlandig1 gostergebilimsel bir yontem ile analiz edilmektedir. Aragtirma yontemi
paralelinde incelenen 6rnek vitrin tasariminin sonucunda lyi tasarlanmis kurgusal vitrinlerin moda giyim koleksiyonunun algilanan
degerini dnemli dl¢lide artirdigini ve tiiketici etkilesimini olumlu yonde etkiledigini gostermektedir. Literatiir taramasindan ve
analiz edilen 6mekten ¢ikarilan sonug¢, moda pazarlamasinda mekéansal tasarim ve hikdye anlatim entegrasyonunun Onemini
vurgulamaktadir. Ayrica bulgular sonucunda Dior gibi kokli lilks giyim markalarinin rekabet¢i bir pazarda kendilerini
farklilagtirmak icin vitrinleri nasil kurgulayabilecegi oOnerilmektedir. Sonu¢ olarak vitrin mekanlarinda kurgusal tasarim
uygulamalart marka imajimi gii¢lii bir sekilde ifade ederek tiiketici algisinda olumlu bir algi olusturabilecegi goriilmektedir.
Anahtar Kelimeler: Kurgusal vitrin, Kurgusal mekéan, Vitrin tasarimi, Moda, Sergileme.

ABSTRACT

In fashion marketing, fictional approaches serve as a powerful means of expression for strengthening brand identity and increasing
consumer engagement. Fictional design involves bringing imaginary events to life through various indicators. Today, fictional
displays go beyond traditional retail presentation to tell a variety of stories. Thus, it is possible to create interactive spatial
representations that establish an emotional connection between the brand and the consumer. Thanks to professionally designed
space arrangements, display windows not only showcase clothing but also have an effect that brings the brand image to life. This
study analyses how space and fashion perception are depicted in fictional window display design. Findings are reached through
case study methods in this qualitative research. The window display design of Dior's 2024 men's summer collection is examined in
terms of recognition in the fashion industry, technological implementation, image presentation, and suitability for fictional design
interaction. In this context, the design of the window display is analysed using a semiotic method to show how fictional signs are
planned in line with the brand image and products. The results of the sample window display design examined in line with the
research method show that well-designed fictional window displays significantly increase the perceived value of the fashion
clothing collection and positively influence consumer interaction. The conclusion drawn from the literature review and the
analysed example emphasises the importance of integrating spatial design and storytelling in fashion marketing. Furthermore, the
findings suggest how established luxury fashion brands such as Dior can design their window displays to differentiate themselves
in a competitive market. Consequently, it is evident that conceptual design implementations in window display spaces can strongly
express brand image and create a positive perception in consumer minds.

Keywords: Fictional display window, Fictional space, Display window design, Fashion, Display.

! Bu makale Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi I¢ Mimarlik Boliimii'nde kabul edilen “Moda Markalarinda Kurgusal Vitrin Tasarimi”
baslikli yiiksek lisans tezinden iiretilmistir.
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1.  GIRIS

Giyim aracilign ile bireysel ifademizi ve 0z imajimzi disa vurmak icin modadaki stillerden
yararlanilmaktadir. Giyim sektoriine ait iiriinlerini satin alirken tercih ettigimiz marka ile aramizda bir bag
kurulmaktadir. Bu bag, ihtiya¢ duydugumuz moday1 hangi imaj dogrultusunda segecegimiz sorununu
ortaya cikarmaktadir. Giyim markalariin karakteristik 6zellikleri bu noktada devreye girmektedir. Bu
asamada modada kurgusal igeriklerle g¢evreden ayrisabilecek stratejiler goriilmektedir. Ciinkii moda
bireylere yalnizca iiriin satmakla kalmamakta ayn1 zamanda bu iiriinlerin kullanimiyla olusan yasam tarzini
da sunmaktadir.

Giyim sektoriinde konumlanan birgok markanin kendileriyle 6zdeslemis kurgulari bulunmaktadir.
Kurguladig: karakter ve verdigi yasam kiiltiiriiniin bir hissiyat olusturmasi ile giincel dinamiklik 6n plana
cikmaktadir. Dijital doniistimler, siirdiiriilebilir ve kiiltiirel bakis agilar1 gibi yaklasimlarla yenilikei
trendlerin benimsenmesi 6n plana ¢ikarak tiiketicinin etkilenebildigi ifade edilmektedir (Dhillon, Joshi &
Dhillon, 2024). Giyim sektoriindeki perakendeciler giincel egilimleri benimsemektedir. Ayrica giyim
Urunleri haricinde marka imajlarinda yenilik¢i yaklagimlarin uygulanmasi ihtiyagtir. Markanin algilatilmasi
kurgusal tasarim disiplini ile ger¢eklesebilmektedir. Bu sebeple olusturulan hayali imajin, somut ifadesini
saglayan kurgusal mekéan tasarimlari daha da O6nem kazanmaktadir. Modada uygulanabilen kurgusal
mekanlar; magazalar, defile mekanlari, vitrinler ve ¢esitli mekansal alternatiflerdir.

Kurgusal vitrin tasarimlari, geleneksel vitrin anlayisini asarak, alisveris deneyimini sanatsal ve duygusal
bir boyuta tagryabilmektedir. Ciinkii vitrinler; moda imajinin ve giyim iriinleri ile verilmek istenen yasam
felsefesinin ilk algilatildigi mekanlardan biridir. Vitrin sunumlari ile moda kurgusu canlandirabilmektedir.
Beraberinde magaza mekaninin davet edici iletisimi ger¢eklesebilmektedir.

Bireylerin belleginde varliklar ya da ¢esitli olaylarin temsilinde kavramsal aktarim olusturulmasiyla kurgu
algilatilabilmektedir (Tairova, 2023). Kurgusal vitrinler, sadece iriinlerin sergilendigi alanlar olmaktan
¢ikip, markanin hikayesini anlatan ve tiiketici ile duygusal bir bag kuran mekanlar haline gelmistir. Vitrin
tasariminda dikkat ¢ekici unsurlardan biri tasarim ve tasarimla uygulanan hikaye anlatiminin oldugu
(Oden, 2020) ifade etmektedir. Giyim markalarina ve iiriinlerine ait mekanlar profesyonelce
tasarlanmalidir. Ayrica marka kimlik degerlerine uygun, 6zgiin ve yaratict sergileme tasarimlarinin
¢oOziilmesi gerekmektedir. Bu baglamda kurgusal vitrinlerin mekan algis1 iizerindeki etkileri, sadece ticari
basart i¢in degil ayn1 zamanda markalarin yenilikgi, yaratici ve sanatsal degerlerinin iletilmesinde de kritik
bir rol oynamaktadir.

Aragtirma kurgusal vitrinlerin gorsel algidaki etkilerini moda ve mekan kesisimi ile sergilemede nasil
tasarlanabilecegini hedeflemektedir. Dior markasina ait vitrin 6rnegi iizerinden yapilacak bu inceleme,
giyim sektoriindeki vitrin tasarimini i¢ mimari disiplin siirinda irdelemektedir. Sektér uygulamalari,
akademik caligmalar i¢in bir referans alinmasi, devaminda da gelistirilmesi i¢cin mekéan tasarimimin ve
multidisipliner ortaklikla sergileme sunumlarimin 6nemi ele alinmaktadir.

2. VITiRIN TASARIMI VE KURGUSAL MEKAN

Vitrin temel olarak bir gosterim mekani olarak tanimlanabilir. Bu gosterimde canli, cansiz gesitli varliklar
yer edinebilmekte ve kendini ifade edebilmektedir. Tiirk Dil Kurumu vitrini; magaza ya da diikkanlara ait
iriinlerin sergilenmesi i¢in cam ile ayristirilmig yer ve igerisine yerlestirilen iiriinlerin gosterimi igin
yapilmis camli dolap olarak tanimlamaktadir (Tiirk Dil Kurumu Sézliikleri, t.y.).

Vitrinler mekansal bir parca olarak magaza hakkinda bilgi vermektedir. Seffaf malzemeler ile 6n yiizeyler
sinirlandirilmaktadir. Mekéani i¢ ve dis alandan ayristirarak i¢ hacmin tanimlanmasini saglayan 6zet bir
anlat1 birimi olarak diisiiniilebilir. Temel hedefi ise iiriinleri sergileyerek magazaya ait imajin algilanmasin
gerceklestirmektir. Bireylerin magazaya ait satilan {riinler ile tamigmasini saglayan vitrinler, tipki bir
sinema ya da tiyatro oyunu afisi gibi bireyleri cezbeden bir 6n goriintiidiir. Vitrinler magazanin
atmosferine, satilan {iriinlere, sunulan hizmetlere ve hitap ettigi miisteri grubuna kadar onlar1 gorsel olarak
temsil eden sergileme diizenlemesidir (Demirci, 2000). Boylelikle gorsel tanimlamanin gerceklesmesiyle
ticari hedefle birlikte magazadaki aligveris eylemi baslatilabilmektedir.

Gorsel ifadeyi destekleyen cesitli sunum ve tasarim elemanlart ile kurgulanan vitrinde bir goriintii
canlandirilmaktadir. Vitrin, moda ve beraberindeki firlinler ile bireylere sunabilecek yasam stilini
betimleyerek dikkat ¢ekici bir goriintii olusturabilmektedir (Mesher, 2013). Sergilemenin ticari ya da ticari
olmayan sanatsal sunumunda karakteristik degerler tanimlanabilirse etkili ve avantajli olabilmektedir
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(Kiigiikikiz, 2007). Sergilemenin amact giyim iriinlerinin hafizalarda kalmasini saglamaktir. Ayrica giyim
iriin 6zellikleri, iiriinlere ait trendleri ve marka degerlerini tek bir ciimlede anlatabilmektir.

Sonug olarak vitrin ¢esitli {irlin gruplarinin sergilendigi, iiriinlerle beraber magaza imajmnin ve gesitli
niteliklerinin tanitiminin yapildigi bir mekandir. Sergileme yaparken markanin sahip oldugu ve bireylere
sundugu imaj1 kurgusal yontemle ifade eden mekan olarak diisiinebilir. Bu asamada kurgusal mekan
kavrami ortaya ¢ikmaktadir. Kurgulamak anlamina karsilik gelen diisiinmek, hayal etmek, canlandirmak
gibi ifadeler ile temel tanimlamalar yapilabilir. Kurgu kavrami asagidaki farkli alternatiflerde ifade
edilmektedir;

Kurgu tamamen ya da kismen gerceklere dayanan, dayanmayan, iireticisinin hayal giicline bagl eserdir.
Edebiyat, tiyatro, sinema gibi alanlarda kurgusal eserler goriilebilen, kisi ve mekén yaratimindaki gergek
dis1 tasvirlerdir (“Kurgu”, 2024). Kurgu kelimesini TDK olgusal nitelige sahip olmayan kavramsal bir
durumun imgesel tasarimimn karsilig1 olarak tamimlamistir (Tirk Dil Kurumu Soézliikleri, t.y.). Elimizdeki
gesitli veriler yardimiyla diisiinsel bir olay1 var edebilmektir. Sinemada, gorsel iletisimde, mimari ve i¢
mimaride ve bircok farkli tasarim alanlarinda kurgu incelenebilir. Kurgunun sanat eserleri ya da tasarim
alanlarindaki triinlerin olusturulmasinda 6nemli bir icerik oldugu vurgulanmaktadir. Ciinkii olusturulan
hayalin, 6zgiin ve profesyonelce sonug iirline ulagsmasinda 6nemli bir planlama hakimdir. Bdylelikle
biitiinliik saglayan ve merak uyandiran bir anlatim saglanmaktadir (Yalgin, 2017). Kurgunun biitiinsel
anlatimimdan 6nemli bir ara yiizii ise mekanlardir. Kurgusal mekan, hayali tasarim yolu ile ifade eden bir
kavramdir (Dindler, 2010). Mekéan sinirlandirilmig bir hacim olarak en yalin haliyle ifade edilebilir.
Gecmisten giliniimiize mekanlar insanlarin temel ihtiyacglarindan sosyal ve psikolojik ihtiyaclarina kadar
uzanan karsiliklara ¢oziim {iretebilmistir. Bu bakimdan mekanin kurgusal boyutu bireyin 6nemli bir
deneyimsel algiya sahip olabilme yetkisine sahiptir.

Toplumsal degisim siireci boyunca mekanlar donemin ¢esitli olaylarindan ve teknolojilerinden etkilenmisg,
yenilik¢i yaklagimlarla estetik giicii yiiksek ticarilestirilebilir niteliklere ulasabilme potansiyeline sahiptir.
Bu siire¢ tasarimin her alaninda multidisipliner yaklagimin benimsenmesini yiikseltebilmistir (Dogan,
Yalgm, 2015). Mekan tasarimi teknoloji ile beraber diger yenilik¢i tasarim kuramlart harmaninda
kurgulanabilir. Boylece kurgusal mekan daha zengin igerige sahip 6zgiinliige ulasabilmektedir.

Vitrinler, giyim markalarina ait kurgusal mekanlara dahil olabilmektedir. Magazaya davet icin ilk ¢agr
oldugu diisiiniilebilir. Gorlintliniin izlenmesi ile gorsel algilama gergeklesmektedir. Bu algilama paralelinde
mekanin kurgusu kavranabilmektedir. Mekan aslinda kurguyu kavrayabilecegimiz 6nemli bir birimdir. Bu
mekanlardaki anlatim aracilig1 ile kurgusal hikaye hissedilebilir, kavranabilir ve yasanabilir.

2.1. Kurgusal Vitrinde Moda ve Mekéan Algis1 Modada Kurgu

Moda ¢agimizin hemen her alaninda hayatimizi saran ve kiiresel bir etki yaratan bir olgudur. 21. Yiizyilda
moda tarz, usul, bicim, hareket, davranis ve yasam bicimleri gibi kavramlarla birlikte kullanilmakta,
popiiler ve begenilen tarzlara atifta bulunmaktadir. Toplum icindeki farkli gruplar tarafindan belirli bir
donemde benimsenen ve uygulanan ortak estetik aliskanliklariyla sekillenen bir fenomendir. Ayrica belirli
bir zamanda popiilerlik kazanan herhangi bir sarki, yemek veya etnik kiiltiir gibi unsurlar1 da
icerebilmektedir. Bu kavrami 6zetlemek i¢in {inlii moda tasarimcisi Coco Chanel’in “Moda, havada ugusan
bir seydir” sozii 6rnektir (Civitci, 2004).

Cem Hakko (1983) modayi, genis bir yelpazede yeniliklere uyum saglama davranisi ve belirli bir
toplumsal olaylardaki benimsenen degisim siireci olarak tanimlamaktadir. Ek olarak moday1 eglence
giyinmeye dair adetler, dil, gosteri gibi belirgin tutumlarin belirli siireli uygulamasi oldugunu da ifade
etmektedir.

Moda aynm1 zamanda bir dongiiye sahiptir. Belirli bir siire boyunca popiilerlik kazanir ve daha sonra baska
bir tarzinin 6ne ¢ikmastyla yerini degistirebilmektedir. Bu yenilenme, modanin siirekliligini saglamaktadir.
Moday1 belirleyen ve gelistiren ana unsur giyim ve aksesuar iiriinlerini kapsayan moda endiistrisidir. Moda
endiistrisi, hedef kitlenin ortak tercihleri ve istekleri dogrultusunda siirekli olarak kendini
yenileyebilmektedir. Boylelikle moda endiistrisi istenilen ihtiyaglar1 ve yenilik¢i tercihleri diizenli bir
sekilde sunar. Bu sekilde, moda endiistrisi hedef kitlenin taleplerine cevap verebilmekte ve siirekli olarak
guncel kalabilmektedir.

Moda giyim sektoriindeki markalarda, pazarlama stratejileri daha yaygin olarak goriilebilmektedir. Bu
stratejilerde farklilastirma amaci dogrultusunda kurgusal tasarim siireci olusturulmaktadir. Raflarda satilan
iriinlerden ziyade bir yasam stili ve deneyimi sunulmaktadir. Bireyler markaya ait lriin kalitesinin ne
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olacagimi, beklenen performansinin nasil olacagini bilerek ve 6z imaj degerleri kavrayarak fayda
gormektedir (Blythe, 2002). Moda giyim markalarinda kurgu ise markanin barindirdig: biitiinsel davranis
baslig1 ile 6zetlenebilir. Kimlik 6zellikleri, biiriindiigii karakter ve verdigi yagam tarzinin biitiinii ile marka
imaj1 ifade edilmektedir. Markanin sahip oldugu biitiinsel algi degisen trendler ve donemdeki yenilikei
bakislarla desteklenebilir. Moda endiistrinde giyim {irlinleri aracilignr ile hayaller ve hayallerin
canlandirildigi donemler odak noktasi olmaktadir. Bu odak giiniimiizde gelecek tasvirlerini ve teknolojiyi
yansitan yaklagimlardir (Shapovalova & Saraniuk, 2023). Markanin kurgusu sadece iirlinlerde degil ayn
zamanda somut ve soyut unsurlar, markanin temel degerlerinde gerceklesebilmektedir. Markanin
olusturdugu imajmn tasarima yansimasi ve bu tasarimin duygusal etkisi, ¢esitli disiplinler arasi ifade
yontemleriyle saglanabilir. Moda markalar1 kurguyu renklerden, formlardan ve c¢esitli gorsel unsurlardan
yararlanarak canlandirabilmektedir. Markaya ait her seyde kurgusal bir anlatim iletilebilir.

Kisacasi moda hayatin kendisine entegre olan bir olgudur. Yasamin dogal bir parcasi olarak
siiregelmektedir. Moda toplumun ortak begenileri ile birlikte degisen trendler ve kavramsal altyap ile
sekillenerek evrim gecirmektedir. Bu nedenle, moday: ¢esitli alanlarda gérmek miimkiindiir. Ayrica farkl
tasarim disiplinlerinde de moda izlerine rastlamak miimkiindiir. Mimarlik, tekstil tasarimi, {iriin tasarimi
gibi farkli bagliklar altinda moda anlayisinin yansimalar1 goriilebilmektedir. Diger basliklarda aragtirma
sinirinda ele alinan mekén ve moda algisindaki kurgusal yaklasimlar incelenmektedir.

2.2. Kurgusal Vitrinde Moda ve Mekan Algisi

Kurgunun canlandirilmasinda mekéanlar onemli bir aragtir. Cilinkii mekan araciligr ile kurgu
deneyimlenebilmektedir. Kurgunun kendine has niteliklerinden biri olan karakter yani birey mekanin bir
parcasidir. Sergileme tasarimi iriinlerin satigin1 destekleyen bir hikdye kurgusudur (Ellen, 2019). Bu
sebeple vitrinlerin ilk izlenimi olusturmasi, kurgusal vitrinleri canlandirmasi agisindan 6nem tasir. Ayrica
moda markalarina ait kurgu giyim iiriinleri haricinde de mekansal diizenlemelerle algisin artabilmektedir.
Bu asamada algilanan mekan ile bir deneyim kazanilmaktadir. Deneyim i¢in markalarin imajlar1 fiziksel
olarak sergilenmekte, fizikselin yaninda arka plandaki degerlerle iletisim kurarak goriiniim ve hissetme
deneyimi ger¢eklesebilmektedir (Schmitt, 2010). Vitrinler araciligiyla moda ve giyim markalarinin gorsel
anlatimi yaratilmaktadir. Bu kiiclik mekanlarda, yogun ve etkileyici bir anlatim sunulabilmektedir. Bu
siire¢ bireyin zihninde markaya ait bir degerin insa edilmesini ve beraberinde bir bag kurumunu
saglayabilmektedir. Kurulan bu bag, bireyin harekete gegmesine neden olur, magazaya girerek markay1
deneyimlemeye ve tercih etmeye baslamasina bir katkidir. Profesyonelce tasarlanmig kurgusal vitrinler
giyim koleksiyonunun algilanan degerini biiyiik dlciide yiikseltmektedir.

3. METOT

Caligmanin literatiirdeki karsiliklarinda da goriildiigii {izere vitrinler iriinleri goésteren bir mekansal
diizenlemedir. Bu bakimdan nitel arastirma cer¢evesinde, gostergebilim uygulamalarindaki kuramlar baz
alinmaktadir. Uriinler, vitrin ici sergileme tasarimlar1 ve giyim markalarmin imajlar1 bir iliski igindedir.
Gostergebilimin gosterge bigimlerini ve aralarindaki ilisikleri gdsteren bir arastirma oldugu belirtilmektedir
(Fiske, 2003). Calisma sinirindaki vitrin mekanlari giyim markalarina ait tiriinleri, stilleri ve hikayeleri
kapsayan veriler biitiiniidiir. Gorsel arastirmalar igin verilerin simgesel ve imaja dayali anlamlarina
dayanan gerceklik sunulmasi hedeflenmektedir (Bedir Eristi, 2024). Gdstergebilimin kurucularindan biri
olan Ferdinand de Saussure fiziksel ve anlamlandirilmis gercekligi gosterge olarak tanimlamigtir. Gosterge,
gosteren fiziksel nesne ve gosterilen ise gonderme yapan zihinsel Kkarsiliklarin Dbirbirleri ile
anlamlandirilmasiyla olusmaktadir (Fiske, 2003). Gostergebilim kuramlarindaki Saussure’iin anlam 6geleri
semas1 Sekil 1’de gosterilmektedir. Vitrindeki fiziksel olan iirlinler ve sergileme tasarimdaki mekansal
ogeler fiziksel karsiliktir. Bu 6gelere yiiklenen, marka imajinin algilatilmasii saglayan degerler ise
zihinsel kavramlara karsilik olabilmektedir.

gosterge
) anlamlandirma
gosteren art1 gosterilen dissal gerceklik
(gostergenin (zihinsel ya da anlam
fiziksel varligi) kavram)

Sekil 1. Saussure’iin Anlam Ogeleri, (Fiske, 2003: 67)
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Gostergebilimsel kuramindaki anlam Ogeleri paralelinde arastirmada gosteren, gosterilenler toplaminda
olugan anlamin nasil olusabilecegi amaglanmaktadir. Fakat kurgusal mekan tasariminda belirli arastirma
bicimlerinin 6ngdriilmedigi vurgulanmaktadir. Bu sebeple tasarim perspektifinde ilk olarak arastirma,
ikinci olarak kavramlar neticesinde kurgusal gercekliligin yaratilmasi ve tiglincii olarak kurgunun
algilatilmasi 6ne siiriilmektedir (Dindler, 2010). Bu bakimdan gostergebilim kurami temelinde kurgusal
mekanin tasarimin nasil olugsacagina dair bir sorguluma yapilmaktadir. Tasarim alanlarinda multidisipliner
etkilesimler neticesinde kurgusal yaklasimin iiriin sunumu dogrultusunda incelenmesi hedeflenmistir.
Vitrinler gorsel sergileme ile bir pazarlama hedefindedir. Gorsel pazarlama stratejileri; renk, aydinlatma,
mekan tasarimi, ¢evre diizenlemeleri ve hikdye anlatimi basliklan ile ele alinmaktadir (Magner, 2021).
Ayrica Kernsom ve Sahachaisaeree (2012), vitrin tasarimimin tiiketici {izerindeki algisini renkli
1siklandirmalar, kompozisyon ve ilgi ¢ekici vurguyu duygusal bir etki ile iliskilendirmektedir.

Bu paralellikte ¢alismada ele alinan Dior markasinin vitrin tasarimi bir gosterge olarak incelenmektedir.
Gostergeyi olusturan gosteren fiziksel varliklar; iriinler, vitrin tasarimina yansiyan renk, malzeme,
aydinlatma ve kompozisyon kurgularidir. Géosterilen zihinsel kavramlarda gosterenler araciligi ile
anlatilmak istenen marka ve giyim stilindeki degerlerdir. Sonug olarak gerceklestirilen anlam incelenen
ornek Uzerindeki gorsel okuma ile analiz edilmektedir.

Giyim sektorundeki yuksek kaliteli Grtinler, giyim stilindeki 6zgunlikler, seckin tiiketiciye hitap eden
marka degeri ve tiim bunlarin uygulamasinda 6ne ¢ikan giyim markalarindan biri olan Dior se¢ilmistir. Son
yillardaki erkek giyimdeki pazarlama stratejileri ve tasarim kurgularindaki yeniliklerden dolayr Dior
markasimin erkek giyim koleksiyonu ele alinmaktadir. Bu paralellikte Dior 2024 erkek yaz giyim
koleksiyonunun, moda pazarinda rekabet ortaminda 6n plana ¢ikmasi, uygulama avantajlart ve giincel
pratiklerindeki etki bakimindan incelenmektedir.

4. BULGULAR

Dior markasi, 21 Ocak 1905°te Christian Dior tarafindan kurulmus Fransiz moda markasidir. 1939 ile 1945
yillar1 arasi siiren II. Diinya Savasi’nda yeniden yapilanmaya girdigi bilinmektedir. Ardindan Marcel
Boussac'in destegiyle kendi moda evini kurmay1 basarmis ve bdylece giiniimiizde taninan markasinin ilk
adimim atmistir (“Dior”, 2024). Bu, markanin kurumsallagsma siirecine Ornektir. Fransa, Paris merkezli
Dior markast moda alaninda liiks, sik ve tarihsel ge¢misi sanatsal katmanlarla birlestiren, yenilik¢i bir
tutuma sahiptir.

Calisma kapsaminda Dior 2024 Erkek yaz hazir giyim koleksiyonu incelenmektedir. Moda kurgunun
mekansal tasviri ve vitrin tasarimindaki ifadesine deginilmesi i¢in ilk asamada defile mekani ve
beraberinde moda kurgunun algilanmasinda kavramsal karsiliklar ele alindiginda;

Paris moda haftas1 kapsaminda Dior defilesi igin Paris Ecole Militaire askeri alanin igerisinde gegici bir
yapi insa edilmistir. I¢ ve dis mekanda gri rengin hakim oldugu kabuk olusturulmustur. Defile mekanindaki
1zgara diizenindeki metal paneller ile zemin goriilmektedir. Bu panellerden 51 tanesinin hareketli bir
ylizeye sahip olmasiyla, zeminden yiikselerek ¢ikartilan mankenlerle defile baslatilmistir. Her bir 6zel
panelde konumlandirilan mankenler bu gri mekanda “mekanik bahge” ve renkli moda detaylarinin hakim
oldugu tirtinlerle “erkek cicekler” yiikselisiyle kavram olarak tanimlanmaktadir (Parkes, 2023). Mekanik
bahgedeki yiikselen erkek ¢igekler yaklagimi, Dior markasinin stil anlayisinda gosterilen kavramlardir.
Siklik ve yenilik kurgusunu deneyimsel bir seyirle canlandirmaktadir. Uriinleri tasiyan mankenlerin
dinamik bir sekilde gizli zeminden yiikseltilerek cikarilmasi ile tezat bir alginin sasirtic1 etkisi Dior erkek
stil anlayisin1 gosteren fiziksel 6gelerdir. Metottaki kurgusal mekan tasariminda ait bilesenlerindeki
kavramsal ifade karsiligi goriilmektedir. Zemin kaplamalarindaki gri renk, metalik malzeme dokusu,
aydinlatmadaki homojen yayilimlar, 1siklandirmadaki soguk renkler kullanilarak bir mekan atmosferinin
yaratildigi Sekil 2 ve Sekil 3’de goriilmektedir.
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Sekil 2. Dior 2024 Yaz Erkek Defilesi, Fotograf Alfredo  Sekil 3. Dior 2024 Yaz Erkek Deﬁlesi, Fotograf Victor
Piola (Parkers, 2023) Boyko (Marain, 2023)

Markanin 1947 yilinda gerceklestirdigi ilk moda defilesi i¢in konuklarin oturdugu sandalyelere kumas ile
kaplatilan ¢izgisel geometrik kompozisyondaki kurumsal desen, giyim tiriinlerinin malzemelerine yansidigi
goriilmektedir. Primal Scream'in “Higher Than the Sun” sarkisi esliginde isitsel algi desteklenmektedir.
Kontrast bir sunum igin gri metalik mekén yuzeylerindeki 3 adet yan yana olan hizada toplam 17 adet olan
siradaki 1zgara planinda konumlandiran mankenlerle koreografi olusturulmustur (Leitch, 2023). Ayrica
Dior markasina ait tarihsel arka planindan gelen kurumsal kimliginin de fiziksel gostergeler olarak 1zgara
desenler, giyim iiriindeki neon renkler, doku 6zellikleri ve 6l¢ek farkliliklari ile tekstil malzemelerinde
yeniden kurgulanmistir. Moda iirlinlerinde marka kurgusu iiriinlerin detaylarinda somutlastirilirken mekan
verdigi yalin ve 6n plana ¢ikaran gorsel algi hakimdir.

Kurgusal tasarim yalnizca hayalli bir perspektif degildir. Gilindelik pratik normlarm asan, gelecege dogru
ilerleyen derin diisiince perspektifine sahiptir (Dindler, 2010). Mekan tasariminin etkili ara yiizii ile gorsel
deneyimin verildigi bu dinamik defile sunumudur. Klasik manken yiiriiylisiiniin yam sira siirpriz bir sekilde
c¢ikartilan mankenlerin hareketsizligi, tam karsitligindaki mekanik hareketlilik ile uzay1 temsil eden fiitiirist
bir kurgulama canlandirildig1 goriilmektedir. Bu gosterilen 6geler zihinsel kavramdaki kurgusal anlatima
karsiliktir. Incelenen bu moda mekan arakesitindeki kurgunun devam ettirilmesi igin vitrin mekénlari da
o6nemli bir araci olarak uygulanmustir. Fiitiiristtik uzay kurgundaki bu dinamik gorsel defile sunumu vitrin
mekanindaki stabil sergilemenin de yerini almistir. Dior defilesinde yakalanan bu etkili sergilemenin akilda
kalic1 avantaji, giincel vitrin tasarimlarinda da devam ettirildigi Sekil 4, 6 ve 6’da goriilmektedir.

Sekil 4. Dior 2024 Yaz Vitrini, (Visualwindows, 2024)
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Sekil 5. Dior 2024 Yaz Vitrini, (Stephan
2024)

e Mathieu, Sekil 6. Dior 2024 Yaz Vitrini, (Stephane Mathieu,

2024)

Tipki tasarlanan hazir giyim koleksiyonun malzeme detaylarinda yaptigi kurumsal desenin dlgek farkliligi,
vitrin hacminde de goriilmektedir. Bu yaklasim giyim {irlinlerinin arastirilip mekana gosterge olarak
yansitilmasina Ornektir. Vitrinde gercek insan boyutuna sahip cansiz mankenlere ve mini boy cansiz
mankenlere defilede sunulan koleksiyonlar giydirilmistir. Bu mini boy mankenlerle teshirde daha ¢ok
sergileme sansi kazanabildigi gibi boyutsal farklilikla sempatik bir izlenim olusturmaktadir. Bu izlenime
defilede olusturdugu dinamik alg1 gostergebilimsel kuramdaki gosteren fiziksel 6gelerdir. Dior markasina
ait mekanik bahgedeki ¢igek erkekler kurgusu, hareketli sergi detaylari ile sunum devam etmektedir.
Kapal1 vitrin hacminin igerisinde koyu renk kurumsal desenin olusturdugu fon oniindeki metalik kiitlesel
stant ile kontrastlik gosteren Ogeler olarak devam ettirilmistir. Bu {initede gelecegi temsilen verdigi
hareketli sergi sistemi ile fiitiirist uzay temsil eden gosterilen zihinsel kavram karsiligi oldugu
gorulmektedir. Vitrin tasarimlarindaki stabil yerlestirmeler yeni ve yaratici bir bakis agist ile yeniden
kurgulandig1 goriilmektedir. Arastirma metodunda incelenen gostergebilimsel anlam 6geleri kapsamindaki
Dior kurgusal vitrin tasarim iligkileri Tablo 1°de 6zetlenmektedir.

Tablo 1. Dior erkek 2024 yaz vitrin tasarim analizi

Gosterge: Dior vitrin tasarimi
Gosterilen HE

Gosteren [+ ]
e  Koyu ve agik kontrastliktaki vitrin
fonu ile sergileme Unitesinin

Gerceklik / Anlam

vurgusu

e  Sergilenen drinlerin 6n plana
¢ikartilmasi

e Arka fondaki kurumsal marka
desen kaplamasi

e Metal malzeme ve hareketli
sergileme sistemleri

e  Yumusak 151k yayilimlarina
karsilik malzemenin yansitict
ozelligi ile keskin parlamalar.

e (Cizgisel 151k vurgular

Mekanik bahge kurgusu

Cigek naifligine sahip giiclii erkek
ifadeleri

Yenilikgi ve fitlrist imaj

Sadelik temelindeki zamansiz
arayislar

Sadeligin verdigi prestijli sahibi
imaj

Markanin yiiksek kaliteli dikim
detaylar1 ve malzemeler ile prestiji
yansitan degerler

Net, kararli erkegin efendiligi

Dior giyim markasinin gik ve seckin imajini;
yalm, keskin hatlar1 renk ve doku destekleri ile
prestij sahibi lilkks imaji yansitabilmektedir. Liiks
konforu ve zariflik olgusunu zamansiz giyim stili
ile yenilikci deneyimlerle kurgulayabilmektedir.
Boylelikle gelecege ilerleyecek marka imajini
zamansiz ve yenilik¢i giysi tasarilarin1 kavramsal
degerlere vitrin mekaninda da kurgusal tasarim
anlatimi ile gergeklestirebilmektedir. Gegmis ile
gelecek arasinda zamansiz bir var olus yaklagimi
giysi iirlinlerinin tasarimi ile kurgulanip mekan
araciligl ile desteklenerek vitrindeki sergileme

e  Sergileme genelindeki simetrik

" araciligi ile ifade edilmistir.
kompozisyon

Pieris (2024), gorsel pazarlama agsindan Dior markasinin kurguladigi vitrin tasarimini ince ve titiz
detaylara giyim stilindeki yaklasimi biitlinlestirerek siiriikleyici bir deneyim sundugunu ifade etmektedir.
Mekén algisinin giiglendigi bu dinamik sergilemeler, Dior markasimnin ge¢mis gelecek arasinda varolusg
hedefi ve sunacagi imaj degerlerinin temsili oldugu goriilmektedir. Kurgusal mekan tasarimin
bilesenlerinde algilatma yani gerceklestirme, bahsedilen ifadelerle meydana getirildigi goriilmektedir. Bu
bilesen gostergebilimsel kuramdaki sonug olan gerceklik/anlam ile paralel bir anlatimdadir.

Arastirmadaki gelistirilen metottaki gostergebilimsel 6geler kurgusal vitrin tasarim ile iliskilendirilmistir.
Bu iliskiyi gosteren ve gosterilen 6gelerin tutarli bir ¢éziimii sonucunda mekanin gii¢lii bir anlatim giicline
sahip ara yiiz oldugunu goriilmektedir. Vitrin mekanlarinin ilk izlenimde verecegi bu yenilik¢i deneyim
magaza igerisine daveti artirabilir ayn1 zamanda tiiketici ile giyim markasi arasinda olusacak baga avantaj
saglayabilir.
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5. SONUC VE TARTISMA

Moda giyim markalarina ait imaj, triinin konsepti ve kendi 6z kimlik degerleri birlikte vitrinde
sergilenebilmektedir. Ik izlenim noktas1 olan vitrinler marka hakkinda bilgi verirken gorsel bir bag
olusturabilmektedir. Bu alanlar markanin karakteristik 6zelliklerinin ve tasarim degerlerinin sergiledigi
yerdir. Vitrin mekanlarinda yapilan gorsel diizenlemeler ile satiglarin artmasi, satig asamasinda keyifli bir
deneyimin olusturmasi, marka sadakatinin tesvikini saglanabilmektedir (Magner, 2021). Vitrinlerde
olusturulan atmosfer aracilifiyla sergileme gerceklestirilmektedir. Marvel Studios ve H&M firmalarinin
gorsel pazarlama yonetici Andrew Pieris, sergilemede ilgi cekicilikten ziyade yaratilan kurgunun
Ozglnliigiinii ve gercege uyarlanmasinin 6nemini vurgulamaktadir (Pieris, 2024).

Vitrin tasarimi markanin estetik degerlerini ve yasam tarzini tiiketicilere aktarmanin Otesinde, onlari
duygusal ve zihinsel bir yolculuga ¢ikarma giiciine sahiptir. Insanlarin yasam tarzi, psikoloji ve davranis
tutumlarmin incelenmesi gerekmektedir. Bu veriler neticesinde gorsel sergileme basarili olabilecektir
(Ellen, 2019). Tiiketicilerinin davranislardaki siireler ve insan yapisinin duygusal yapisindan dolay1r odak
bir anlatimin yaratict hikayeci bir dil ile planlanmasi gerektigi vurgulanmaktadir (Magner, 2021).
Calismanin bulgularinda goriildiigii {izere vitrin sunumunda kurguya dayali hikdyesel bir anlatim
gerceklesmektedir. Bu sayede marka imajinin ve giyim iriinlerindeki tasarim detaylar tiiketicilere daha
basarili bir sekilde yansitilabilmektedir.

Kurgusal vitrinlerin gorsel etkisi estetik ve yeniligi birlesmesine dayanmaktadir. Dior’un bu sergisinde,
markanin sik ve modern imaj1 kurgusal bir atmosfer yaratilarak daha da giiglendirilmistir. Vitrinlerde
kullanilan tema, renk, malzeme, 1siklandirma ve dinamik yerlestirme stratejileri Dior'un stil anlayisini
tasarim disiplini ile vitrin mekaninda gosteren ve gosterilen Ogelerin destekleri ile canlandirmistir.
Incelenen drnekte de goriildiigii iizere kurgunun yaraticiligindaki gosterge 6n plana ¢ikmaktadir. Boylelikle
estetik acidan c¢ekici olan bir vitrin, miisterinin dikkatini ¢eker ve onu magazaya girmeye tesvik
edebilmektedir. Vitrinin sundugu yenilik ise markanin mesajini net bir sekilde iletebilmesi ve tirlinleri en
iyi sekilde teknoloji deste§i ile sergileyebilmesidir. Bu dengenin saglanmasi, vitrin tasarimcilarinin
yaraticiligina ve teknik bilgisine bagli olmaktadir. Tasarim disiplinlerinde ortak ¢alismalarin yapilmasi ve
beraberindeki i¢ mimari uygulamalarda da 6zgtin perspektifler katabilmektedir.

Sonug¢ olarak kurgusal vitrinler bir gosterge olarak marka imajini, iirlinlerin niteliksel ve niceliksel
degerlerini mekan araciligi ile sunan bir gosterimdir. Bu bakimdan arastirmadaki metot sinirindaki
gostergebilimsel yaklagimda goriildiigli Uzere vitrinler Saussure’iin anlamsal &gelerindeki kavramsal
gercekliktir. Gosterilmek istenen {irlin ve markanin hikayeleri kurgusal bir anlatim olarak fiziksel 6gelere
yansitilmaktadir. Fiziksel 6geler ile gosterilen ve gosterilen anlamlar neticesinde kurgusal tasarim vitrin
mekani aracilifi ile gergeklestirilebilir. Moda ve mekén tasarimindaki kurgusal yaklagim, giiniimiizdeki
multidisipliner ortaklik ile basarili ve etkili kurgusal anlatimlar olusturulabilmektedir. Kurgusal mekanin
arastirma, kavram ve algilatma asamalari, vitrin tasarimimi fiziksel gosterge olarak olusturan renk,
aydinlatma, sergileme araglar1 ve g¢esitli gorsel destekleyici elemanlarla ¢oziimlenmesi gerekmektedir. Bu
fiziksel gostergelere ile gosterilmek istenen hikayesel kavramlar ile de kurgu anlasilabilmektedir.
Boylelikle vitrinlerin kurgusal yapisi, mekan algisin1 zenginlestirebilmekte ve bireylere unutulmaz bir
gorsel deneyim sunabilmektedir. Sonrasinda gelen avantajlarla giyim markalarinin tiiketiciler tarafindan
tercih edilmesindeki karar olumlu olabilmektedir. Bu arastirmadaki metot sinirinda incelenen 6rnek analizi
ve teorik gergeve kurgusal vitrinlerin moda algisindaki etkisini ortaya koymaktadir. Gelecek aragtirmalar
icin vitrin tasarimimin gelismesi ve yenilik¢i yaklagimlarla giyim markalart i¢in daha da biyik bir rol
oynamasi beklenmektedir.
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